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استخدامات أشكال المحتوى 
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© إعادة تدوير المحتوى 
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تحديد الجمهور المستهدف 


مكونات الاستراتيجية 
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ابتكار منتجات, ثم محاولة إقناع العميل المستهدف 
بالدفع لأجله, ومحاولة ملائمة طلبات العميل مع 


عمليات توريد المنظمة. 


تحديد العملاء المستهدفين, ومعرفة احتياجاتهم 


ورغباتهم ونطوير مزيج تسويقي يقوم على ذلك 
وينسجم مع أهداف المنظمة. 
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مستوى التخطيط طويل الأجل قصير الأجل 
التركيز تومير احتياجات ورغبات العميل تحقيق مبيعات 
قياس الآداء الحصة السوقية مبيعات مربحة 


SALEH لد‎ RAR FAY! 
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التسويق 
الرقمي 
5200 ه تحقيق الأهداف المرجوة بناءً على الاستهداف الصحيح. 


٠‏ إبقاء الجمهور في مستوى يمكن إدارته. 


٠‏ الاستثمار الأمثل لميزانية التسويق. 
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مؤسسة عبداترجمن بن مالم الراججن وعائلية. 
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مؤسسة عبداترجمن بن مالم الراججن وعائلية. 
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أبعاد المحتوى لكل منصة 
أشكال المحتوى لكل منصة 
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التثقيف بمجال عمل المنظمة وإضافة المعلومات الإثرائية حياله.‎ 


© التوعوى 
نشر الوعي بقضية محددة في مجال عمل المنظمة ,والتوعية بالممارسات 
العالمية والمحلية في المجال, وأبرز التوجيهات والتوجهات. 6 
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التسود بقي 
تسويق منجزات المنظمة المعرفية والإعلامية ومشاريعها وقياداتها والعاملين 


O‏ الإخباري 
نشر الأخبار المتعلقة بالمنظمة من إقامة فعاليات أو توقيع شراكات أو أحداث. 


0 التفاعلي 
وهو بعد قائم بشكل رئيسي على التفاعل مع الجمهور. 
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ا المحتوى التفاعلي بذاته: 
الذي لا يكتمل إلا بالتفاعل بين 


: mention ال‎ ٠ 
المبادرة فيه: بالإشارة لتعليق‎ - 


- التفاعل معه ومع من يشير إليك 


موس عبدالرجمن بن صخ راجح وعائنة الخيرية. 


المنظمة وجمهورها 
(استبيان , مسابقة , تساؤل...) 
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إلا الانفوجرافيك 


التصاميم 


هه الجرافيك 


«رسائل تعريفية مختصرة 
«مقابلات صحفية 


«عبارات مؤثرة 


9 التصاميم الصورية 


«الصور الميدانية 
«الفعاليات والمناسبات 
«العبارات التسويقية 
«الخثُمل القصيرة 
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إإإ الفيديو جرافيك 


«القصص الصورية 

«التوثيق الإخباري 
«المعلومات ذات الرتم السريع 
«التعطيات الميدانية 


الفيديوهات 


© الموشن جرافيك قك الفيديو السينمائي 


«المحتوى التعريفي «المحتوى الإعلاني 

«المحتوى التثقيفر «المحتوى التحفيزى 

«المحتوى التوجيهي «المحتوى التوجيهي 
«المحتوى التوعوي 
«المحتوى الوثائقي 
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البيان الصحفي 


محتوى خبري توضع 
فيه المؤسسة 
وجهة نظرها أو 
تعزف بحدث معين, 
أو ترد على حدث ما. 


برعاية | للاآهمب 


العمل الصحفي 


الخبر الصحفي المقال الصطحفي التقرير الصطحفي 
يسلط الضوء على الحدت | هو القائم على تناول - يضيف الكاتب رأيه وتظهر 
من زاوية إخبارية دون الموضوع من وجهة نظر ل شخصيته 
التطرق لآراء وابعاد كاتب الرأى. - يعرض الظروف والأشخاص 
وتفاصيل دقيقة ١‏ والتفاصيل 
- يميل للاختصار والجمل 


الواضحة والمترابطة. 


التحقيق الصطحفي 
- يتناول الخبر من زاوية 
تفصيلية 
- يتميز بأسلوب مفهوم 
ععمصيقى 
- يهدف إلى إقناع القارئ 


بالمعلومات والدراسات 
والحقائق . 
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أجرت مؤسسة 00۵4ع Non profit tech for‏ لتك على 1 في 160دولة 


حول أكثر وسائل التواصل وآشكال المحتوى فاعلية ا ج ج أكبر 
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الإخراج الفني ظ ا اختيار الرسالة تحديد البعد 
الصياغة الاتصالية 
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